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Marktwerking

Hoe groter de omvang, hoe meer zelfsturing

Een veelheid van markten werkt bij localisatie en urbanisatie, 

en sturing kan verstorend werken

Sommige markten zijn geglobaliseerd (GVC, netwerken)
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Actuele voorbeelden 

• Circulaire economie ook stedelijke economie

• Voorsorteren op innovatiedistricten

• Next Economy, next city?

• De waarde van de aantrekkelijke stad

• De “geography of discontent” 
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Voorsorteren op innovatiedistricten
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Next economy, next city? 



Next economy, next city? 

Restaurants (G), Speciaalzaken (B), Ontmoetingsplekken (O)



De waarde van de aantrekkelijke stad



Consistently
positive 

*p<0.05
**p <0.01

Consistently
positive 

De waarde van de aantrekkelijke stad
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Lokaal economisch beleid en complexiteit
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